
【摘要】钧瓷造型艺术是钧窑各历史时期文化、艺术的形象反映，展
现的是不同历史阶层人们的审美标准、艺术理念、艺术风格等。而

现代人信息接收广泛而复杂多元、思维活跃而敏捷、审美情趣富于

个性化以及崇尚时尚、简洁等特征，为现代钧瓷造型设计提出了更

高的挑战。所以，当前的钧瓷造型设计既要具有传统的艺术魅力和

文化内涵，同时又要体现形式美感与造型的和谐一致，并要融合现

代人的审美追求和思想情感。
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一、运用现代思维，创新钧瓷造型设计观念
纵观近现代艺术发展史， 任何艺术观念的变革必将深刻的影

响艺术作品。 在当今世界陶瓷艺术作品中，基本都是在沿袭了历代
传统陶艺的精湛技艺的同时， 更是融入了现代陶艺家们的现代思
维与理念。 同时它又突破了传统陶瓷的表现手法，以丰富材料，多
种表现方式来进行艺术创造。 欧美的陶瓷设计，每一个设计流派对
陶瓷的设计都产生了积极的影响， 并在产品的设计中烙下了深深
的印迹。 解构主义设计、波普设计、新现代设计、未来风格设计及孟
菲斯设计等等，都不同程度影响过陶瓷设计。 我们姑且不评论每一
个设计流派的好与坏， 单就这种不满足现状的探索精神就足以让
我们钦佩。

钧瓷的生产和艺术创作， 总是随历史发展而前进的， 随着社
会、人文环境的巨大变化，钧瓷艺术创作也在悄然改变，新器型、新
材质、新手法、新思路不断产生。 一批批钧瓷艺术工作者，在老一辈
钧瓷艺术名家的指导下迅速成长，成为新一代的钧瓷创作生力军。

钧瓷自产生的那天起就在不断演进的过程中， 丰厚的历史沉
积，为我们指导现代钧瓷造型的同时，也限制了设计思维的发展。
我们在进行钧瓷的创新设计时不应被已有的观念所束缚，相反，设
计师只有在对钧瓷技艺充分把握的基础上大胆创新， 突破旧的观
念，以全新的设计理念表现产品的时代精神。 钧瓷造型设计人员应
该在坚守钧瓷本位意识的同时，以当代艺术观念、设计思潮为理论
指导，与当代社会文化以及当代审美情趣结合，博采众长、融通古
今，不断摧陈出新，为当代钧瓷造型艺术的繁荣发展增光添彩。

二、运用现代信息技术，创新钧瓷造型设计方法
传统的钧瓷造型设计方法单一，速度慢，修改不方便，在很大

程度上影响了钧瓷产品的创新和生产的周期。 计算机辅助钧瓷产
品设计要比手工制作有巨大的优越性。 它能将钧瓷产品造型设计
的构思通过运用计算机图形软件（三维或二维软件），迅速反映出
来，如果对陶瓷产品设计方案不满意，可以直接在计算机上修改，
直至达到满意效果。 不需要受原材料限制，同时修改方便快捷，这
样必将大大提高钧瓷产品造型设计的各种可能性尝试， 缩短设计
周期，更好地发挥设计师的创造性和智慧。 一方面，设计师直接在
计算机屏幕上进行钧瓷产品设计，并使产品设计构思形象化，钧瓷
产品的空间造型，表面色彩、质感、纹理效果等三维的实体模型显
示出来。 另一方面，可以建立钧瓷造型设计图形图像数据库，包括
对传统经典造型进行三维数字扫描。 这些数据库的建立，必将使从
业人员对钧瓷造型的研究更加科学化、精确化。 使钧瓷造型从经验
型向知识型、科学型和信息化方向发展，反过来必将促进钧瓷造型
水平的整体提升。 目前，钧瓷造型设计人员掌握钧瓷造型艺术规律
和实践能力的也不少，可懂得计算机专业技术的人很少，能够将二
者有机地结合起来进行计算机辅助钧瓷产品设计的人几乎没有。
时代赋予现代钧瓷产品设计人员， 既要有较强的造型艺术表现能

力和艺术审美能力，又要了解钧瓷科技领域新知识，掌握现代计算
机辅助钧瓷产品设计的基木知识和操作能力。 这将打破技术与艺
术的界限，体现了现代钧瓷产品设计这门交叉学科的特点，只有将
科学与艺术融为一体，使生活、科技、艺术有机地相结合，才能使科
学与艺术在钧瓷生产中再现光彩。

三、面向市场，挖掘钧瓷艺术的新用途
（一）环境艺术品的开发
目前，钧瓷应该结合自身独特的艺术特色，开发此类产品，从

环境艺术设计主题风格出发，紧扣主题和风格，设计出与之相配套
的钧瓷产品；也可以根据用户的特定需求，通过对用户的洞察，定
制客户个性化需求的钧瓷环境艺术品。

（二）钧瓷的功能和新器型的开发设计
扩大钧瓷产品范围，增强产品功能，开发设计具有实用功能的

钧瓷产品，如餐具、酒具、文具、艺术洁具、包装容器等也是钧瓷的
一个发展方向。 同时钧瓷产品设计也可以尝试打破行业界限，突破
空间限制，如将钧瓷与其他材料如金属、木头等结合；如瓷器与玻
璃、瓷器与金属器皿等桌上用品的综合系列的开发设计，与家具、
壁纸、织物和灯具等企业合作，生产成套、系列的多功能产品。 钧瓷
与其他材料结合的设计，拓展了钧瓷设计的空间，充分挖掘了钧瓷
材料的潜力，实现了钧瓷产品与现代生活方式的有机结合，显示了
它在与新材料结合中所展现的生命力。

（三）纪念工艺品的设计开发
如何从民俗， 文化内涵的角度进行挖掘开发有特色的现代工

艺品，是一个很重要的课题。 纪念工艺品包括旅游纪念品、节庆纪
念品、以及重大活动纪念品等。 虽然我国旅游资源非常丰富，但是
旅游经济却远远落后于发达国家， 仅从欧美旅游区经济调查的数
据不难看出， 经济发达国家旅游产业收入中旅游纪念品销售额占
到 30%以上，而且近几年还有上升的趋势，但我国旅游区产品的销
售收入却不足整体旅游经济收入的 5%，差距可见一斑。 近年来，我
国的入境旅游人数预计至 2020年旅游总收入将达 2.5万亿元，纪
念工艺品市场空间巨大。

（四）礼品和工艺日用品的开发
目前我国仅工艺礼品出口就达到 20亿美金以上，国内的消费

正在快速上升，这块市场可细分为国家、地方政府、企业、个人等不
同层次。 政府及事业单位各种庆典、会议活动的礼品、奖杯很大数
量的是精美的工艺品， 往往是根据一定的主题范围进行系统设计
的，有的还对工艺提出了特殊的要求，具有很强的针对性和纪念价
值，传播会议精神、政府及事业单位形象的同时，已传播着国家、地
方和单位文化精神。 礼品中很大一部分来自于工艺品，这就需要专
业的设计人员熟悉企业文化、商品形象、市场策划、材料工艺、购物
心理等各方面知识，力图多角度来创新设计工艺品。 主观上人们利
用这些礼品用于交流、沟通感情，客观上也促进了中华民族文化的
交融与传播。 尤其是对于工艺品而言，既满足了人们的审美需求，
又将丰富的哲理与人文关怀蕴藏其中， 带动了现代工艺品创新与
突破。

综上所述，在钧瓷设计领域中，我们缺少的是一种创新精神。
面对当前社会文化的巨大变化， 西方现代设计观念在国内设计行
业广泛传播的条件下，虽然在多个方面取得突破性的进展，但依然
让人感到缺乏创新的活力。 因此，鼓励具有超前意识的概念性设计
在钧瓷造型艺术中的创新运用， 对于钧瓷艺术的传承与发展源有
着积极意义。
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